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Abstract:

The aim of the present study is to exhibit the advertising
environment of the publications from Braila between 1929 and 1940. This
report is, in fact, part of an extensive study that discusses the problem of
cultural events in Braila for over a decade. It should be noted that nearly all
the publications devoted large space for different ads. A notable exception
was “Analele Brailei”. The only commercial entity that was present in its
pages was the name of the typography where it was printed. In most
publications, the ads come from various fields such as medicine, libraries,
transportation, restaurants, lottery, cinema, as well as clothing stores of
perfumeries. A conclusion of such an approach shows a high level of the
city’s commerce and industry, as well as the shop owners’ interest to
present their merchandise in these publications in order to increase their

profits.
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*

Studiul privind mijloacele publicitare din publicatiile brailene
aparute in intervalul 1929-1940 face parte dintr-unul mai amplu dedicat
manifestarilor culturale din Braila acelor ani. Lucrarea in sine s-a dorit a fi o
completare la informatiile prezentate de Constantin C. Giurescu' si Elena-
Emilia Lica2 in lucrarile dumnealor.

Ca mai toate publicatiile romanesti interbelice si cele din Braila s-au
bucurat si au bucurat ochii cititorului cu prezenta reclamelor. Fie cd a fost
vorba de vreun restaurant sau de manual scolare, de avocati sau loterie,
acestea erau in numar mare si cat mai diverse, amplasate printre articole cu
referire la bursa locala de cereale, infractorii din oras sau vreo conferinta
desfasurata la ,Teatrul Comunal” sub patronajul ,Analelor Brailei”.
Cotidienele au fost invadate de acest tip de expunere a marfii printre diverse

* Masterand anul I, Spatiul Romanesc intre Orient si Occident, Facultatea de Istorie, Filosofie
si Teologie de la Universitatea ,Dunarea de Jos” din Galati.

1 Constantin C. Giurescu, Istoricul orasulut Braila, Editura Stiintifica, Bucuresti, 1968.

2 Elena-Emilia Lica, Localism creator la Dunarea de Jos in perioada interbelica, Editura.
Istros a Muzeului Briilei, Briila, 2003.
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articole care aveau o vizibilitate mare datoritd interesului localnicilor pentru
presd, manifestat si prin diversitatea genului de publicatii ce au aparut in
orasul de la Dunire in respectiva epoca.

Daca in cotidienele nationale si locale practica utilizarii acestui mijloc
de marire a veniturilor unei publicatii a fost frecventd, unele reviste
culturale, asa cum a fost si ,Analele Brailei”, nu au imbrétisat o astfel de
practica, cu o singura exceptie, aparitia pe ultima pagina, dar nu mereu, a
logo-ului tipografiei la care a fost editatd. Singura sursa de venit a unei
publicatii ar fi fost contravaloarea exemplarelor vandute, dar nu ar fi
acoperit costurile scoaterii pe piatd, iar astfel redactiile si-au indreptat
atentia spre atragerea in jurul lor persoane cu venituri pe care si le
investeasca in aparitia de publicatii, fie ele si culturale. Prin care voit sau nu
sa se transforme in ,patroni’ai unui ,trust” ce dirija prin articole aparute
imaginea cititorului asupra urbei in cauzd, Bridila, situatia inversia era
falimentul. Acesta avea loc si in cazul unor ,interesati” care nu au putut
sustine la infinit o publicatie care nu a avut ciutare la un public dornic mai
degrabi de informatii generaliste si preocupat de lucruri cotidiene. In loc si
fie atras de proza, poezie sau critica literara din ,fituicile” ce s-au vandut la
chioscurile de ziare, nici macar numai era epoca lui Terente si venise si criza
economica, dintre 1929-1933. Asa ca pentru a-si mai reduce din pierderile cu
revista au fost de acord sa ofere spatiul lor si publicitatii diverselor firme ce
au oferit un pret bun sau a celor pe care ei le patronau.

Un prim caz adus in discutie a fost cel al revistei ,Luceafarul literar si
artistic”, avandu-l director pe Ioan C. Sava, si care incd din primul numir a
acordat doua pagini drept spatiu publicitar la diversele firme din localitates.
Cea mai frecventd dintre ele a fost cea la firma de avocaturi a lui I. C. Sava,
chiar a conducitorului, om cu inclinatii de a patrona publicatii literare dar si
cu simt practic. O dati ce a dispus de mijlocul de prezentare de ce sa nu-l
foloseasca, si-a zis probabil I. C. Sava. Nu a fost uitata nici tipografia ,, Tipo-
Lito N. Orghidan” cea la care au aparut scrierile lui G. Buznea-Moldoveanu si
a celorlalti redactori de la ,Luceafarul literar si artistic”. Printre referiri la
romanul Fatma sau focul de paie a lui Perpessicius, Starea actuala a
problemei religioase de Vasile Bancila sau Miss Romania au aparut si
remarci ce te invitau sa treci pragul unui restaurant local, sa cumperi
rechizite sau sa mergi la cinematograf. Nici in urmatoarele numere ce au fost
date publicului pana la inceputul anului 1931 s-a rezervat spatiu in revista
pentru aspectele comerciale ale vietii.

sLuceafarul literar si artistic’ nu a fost singura revista locala cu
specific cultural si nici singura care sa fi acceptat ca in paginile ei sa se
regaseasca trimiteri la parfumuri, sepci scolare sau bilete la loterie.
»sColumna lui Traian” a fost altd publicatie ce a beneficiat de aportul
reclamelor cu referiri la diverse entitati comerciale locale care si-a dorit sa-si
facd publicitate in a doua pagind a unei reviste care avea articole ce faceau

3 Luceafarul literar si artistic”, anul I, nr. 1, Bréila, duminici 15 septembrie 1929, pp. 9-10.



Studium, anul al ll-lea, nr. 1 (3). 91

trimiteri la Remarque, Istrati, Fink a lui Geo Pavel, Psihanaliza lui Don
Quijotte a lui Radu Cernea sau incursiunea realizata de Barbu Emandi prin
Religie, magie, stiinta. Astfel s-au facut cunoscute cinematografele din oras,
cu tot cu filmele si protagonistii lor, referiri la ,Libraria Universala” de pe
strada Regala nr. 60, curatatoria ,Carol” sau magazinul de articole de voiaj
sUniversal” ce era situata pe strada C. Berlescu nr. 44 colt cu Regala. Ultima
pagina a dispus de trei titluri mare care ieseau in evidenta: ,,Un mare stoc de
sepci scolare”, ,Mare Asortiment de sepci Englezesti La Micul Marinar”, cu
trimiteri la deschiderea unui nou magazine de gen incepand cu 20 octombrie
1931 pe strada Regala (colt cu Bulevardul Cuza)4.

Cum ,Relief dundrean”s-a dorit a fi o revistd de ,literaturd, arta,
criticd” nu a putut ca in cele saisprezece pagini sd nu faca trimiteri spre noile
aparitii de carti din editurile bucurestene, lucru intalnit de regula pe ultima
pagini a publicatiei ce a aparut in anii 1933-1935 si in care putem observa ca
pe langa dezbaterile pe tema prefetei lui Nae Ionescu la De doua mii de ani a
lui M. Sebastian, Istoria anecdotica si pitoreasca a Brdilei a lui Semilian sau
Despre luciditate a lui V. Bancild, se inclina si spre a sublinia aparitia cartilor
lui Tudor Arghezi sau Andre Malrauxs.

Reclame de genul celor de la ,Relief dunarean” sa tot gasesti fiindca
ele aduceau in atentia cititorului nu factorul sau produsul, in cazul acesta
cartea, ci 0 noua opera literara, un nou castig in lupta nestiinta in conditia
afirmarii de valori scriitoricesti, unul din idealul tinerilor de dupa Marea
Unire, acela de crea o elita culturalda romaneascd de mare valoare care sa
patrundd pe piata europeand. Un semn bun de subliniat, cine trebuie si
constituie elita Romaniei Mari, scriitorii. Astfel de remarci s-au ficut intr-o
epocd in care Romania a cunoscut avantul Miscarii Legionare, a aflat ce
inseamna o guvernare comunista privind la URSS si a vazut cum nazismul a
devenit politicd de stat in centrul Europei.

In ritmul acesta si elevii de liceu au tiparit publicatii ce au avut darul
de a inclina balanta spre adevaratele lucruri ce trebuiau citite de elevii dar si
spre noutdtile tehnicii sau filmele ce rulau la cinematografe. ,Rasarit de
Soare-revista tineretului scolar” a fost cea care in 1935 pe langa reclama
oferita la tipografia unde era pusa pe hartie, ,Slova”, a facut trimiteri la
cartile nou apéarute sau la locul de unde se putea achizitiona un radio, se stie
ca tinerii in orice epoca sunt atrasi de noile descoperiri tehnologice, radioul
fiind pe atunci echivalentul internetului de astazi. Toate acestea au fost
prezente in cele optsprezece pagini al publicatiei din primavara anului 1935
condusa de profesorul Gh. Nistor de la Liceul ,N. Balcescu” din Briila si de
elevii sai de gimnaziu®.

4 ,Columna lui Traian”, anul I, nr. 4, Braila, 15 octombrie 1931.

5 Vezi ,Relief dunidrean”, anul I, nr. 3, Briila, decembrie 1934 si Ibidem, anul II, nr. 2 (5),
Briila, februarie 1935.

6 ,R&sarit de Soare-revista tineretului scolar”, anul I, nr. 1, Briila, 20 martie 1935, pp.1-18.
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Sunt doar cateva referiri la aspectele comerciale ale unui oras ce in
mare masura a trait din comert inca de la inceputurile sale in Evul Mediu si
pana la Al Doilea Razboi Mondial. Comert ce era efectuat de toate etniile din
oras fie ca era vorba de greci, evrei sau occidentali, ce beneficiau de consulat
sau nu in oras, doreau cu totii ca semn de prosperitate economica sa-si vada
numele firmei lor in paginile publicatiilor locale marind astfel prestigiul
afacerii pe care o detineau. Prestigiu, un nume devenit renume, ce a fost
poate mai important decat profitul economic intr-o perioada in care intreaga
societate s-a confruntat cu dificultati economice dar mai ales de identitate.
Iar de al doilea lucru s-au ocupat cotidienele si revistele care liasau loc si
factorului economic in paginile lor.

Tot la inceputul anilor ’30 revista parohiei ,,Sf. Parascheva” din Briila
in ,Glasul Bisericii”a facut si ea scurte referiri la viata comerciala a orasului,
printre care si scurtele excursii organizate de diverse vase pe traseul Braila-
Tulcea-Sulina, sub patronajul lacasului de cult in cauza si a credinciosilor.
Acestia s-au bucurat de scurte plimbari pe Dundre in spiritul
ortodoxismului’.

Reclame la o biblioteca sau la o librérie si papetdrie cam greu sa mai
gasesti in paginile vreunei reviste. Dar atunci au existat si asa ceva iar una
dintre ele o descoperim in ,Zorile” revista de cultura generala a anului 1935.
»Viitorul” Libraria si Papetdria lui Apostol N. Ciuntu situate in casa proprie a
celui amintit, de pe Calea Regala nr. 25, se intitula: ,,cea mai veche librarie
din Braila, complet asortata cu tot felul de carti scolare, literare si de
stiinta, romane si streine. Rechizite scolare de birou si cea mai buna calitate
cu preturile cele mai ieftine.” iar Biblioteca ,Petre Armencea” aflaim ca a
functionat in acea perioada joia intre orele 4-6 p.m. si duminica in intervalul
3-5 p.m. , costul unui abonament anual fiind de 40 de leis.

,~Analele Brailei” a fost o revistd culturald cu totul aparte fata de
celelalte publicatii de gen ce au aparut la Briila in intervalul 1929-1940 si din
punct de vedere al spatiului acordat de redactie capitolului publicitate. In
primele numere nu a aparut nici macar o referire la altceva decat articolele
publicate sau aspecte al vietii culturale. Singura entitate comerciald amintita
in paginile revistei ,Analele Brailei” a fost cea care incepand cu nr. 3-4 din
iulie-decembrie 1931 s-a gasit pe coperta a patra. Este vorba despre
societatea ,,Dunarea-Institutul de arte grafice Braila”, nimeni altul decat cel
la care au fost tiparite publicatiile in cauzad.

Demonstrand inca o data faptul ca cei care conduceau destinele
acestei publicatii nu au abdicat deloc de la principiile ce i-au facut sa ofere
lumii aceste pagini de cultura regionala si nu au dorit sa imparta prestigiul si
spatiul publicistic cu societati comerciale locale, ce si-ar fi facut un nume
national prin aparitiile in paginile acestor anale. Nu consider ca nu ar fi fost
si doritori care ar fi vrut sa-si vada numele lor sau firmei tiparite alaturi de

7 ,Glasul Bisericii Sf. Parascheva”, anul IV, nr 3. Briila, octombrie 1932, p. 80.
8 Zorile”, anul I, nr. 5, Braila, 8 mai 1935.
9 ,Analele Brailei”, anul III, nr. 3-4, Braila, iulie-decembrie 1931.



Studium, anul al ll-lea, nr. 1 (3). 93

evocdri ale istoriei si traditiilor locale si probabil in schimb ar fi oferit sume
consistente, sau faptul cd din punct de vedere financiar revista ar fi stat
foarte bine si nu ar fi considerat necesar sa faca rabat de la principiile lor
pentru ceva beneficii in plus.

Singura explicatie logicd a fost neabaterea de regulile unui joc
publicistic pe care Gh. T. Marinescu si ceilalti participanti la actul creator al
acestei reviste nu au facut-o, regula pe care ,Dunarea”, amintita mai sus, la
care a vazut lumina tiparului cea mai prestigioasa si longeviva publicatie
culturald de la malul Dunarii in perioada interbelica, o va incdlca. Nu multe
au fost si momentele in care ,,Analele Brailei” nu au aparut la timp sau ani in
care din cele patru numere anuntate nu se concretizau decat unul sau cazul
anului 1937 fara ,Analele Briilei”, momente de criza financiara si nicidecum
publicistica. Dar neabdicarea de la principiile impuse a fost mai importanta,
la toate acestea adaugandu-se si neimplicarea financiara a autoritatilor locale
sau nationale in scoaterea pe piata a revistei amintite.

Elucidand in parte aspectul privind publicitatea existenta in paginile
publicatiilor cu specific cultural ne vom indrepta atentia cétre cotidienele
locale cele care prin natura lor pe langa stiri politice, sportive sau sociale au
acordat spatiu si comerciantilor. Nu cunoastem sumele cerute pentru
efectuarea acestor servicii, cu mici exceptii, dar observam in paginile acestor
cotidiene locale foarte multe si diversificate reclame.

De la cinematografe, in mare voga atunci, la bilete de loterie, firme de
asigurari, agentii ale firmelor de transport naval sau restaurante, toate si-au
gasit locul in paginile ziarelor locale.

~Expresul” a fost unul dintre primele exemplificari ale celor afirmate
mai sus. Organ al Partidului National Liberal acesta in cele doua pagini ale
sale a facut trimitere la filmele ce puteau fi vizionate la cinematografele
,Cardabus”, ,Passalaqua”, ,Lyra”, ,Comunal”, la tipografia ce le apartinea
sTipografia Expresul” din strada Regala nr. 27 sau la C. G. Popescu, un
avocat ce locuia in Galati pe strada Domneascd nr. 33, o reclama facuta
probabil unui avocat din anturajul partidului lor, PNL. La toate acestea s-a
mai addugat si vinzarea de terenuri in strada Marasesti nr. 12, o buna
acoperire a diverselor nevoi economice ale omului interbelic: locuinta, avocat
si cinematografi©. Tariful pentru o linie (coloand din ziar) a fost de 20 lei
pentru persoanele fizice si ,,10 lei pentru publicatii oficiale”, tarife afisate
chiar pe prima pagind sub datele legate de sediu redactiei*.

In numerele din octombrie aceleasi an au aparut reclame la ,,Vinuri
Naturale selectionate- Pivnitele Romanesti S.A.” de pe strada Cetatii nr. 31
sau trimiteri spre doctorul M. Niculescu ce se ocupa de boli interne.
»,Coaforul Venus” a intrat si el in peisajul publicitar iar conducatorul lui
Herman Samoil a afisat si tarifele in cele 7 linii ale tabletei sale publicitare.
Dar cel mai mare spatiu aproximativ 1/5 din pagina l-a ocupat ,,Prevederea-

1o Expresul”, anul XXV, nr. 376, Briila, vineri ? martie 1930.
1 Jhidem.
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Societate Anonima de Asigurari din Bucuresti”2. Pagina a patra a dispus de
rubrica ,Mica publicitate”, aparitia ei a fost zilnica iar costul unui cuvant
editat aici era de un leu, abonatii ziarului fiind scutiti de acesta taxa. La
acestea s-a adaugat ,Itinerarul sosiri si plecarii trenurilor din gara Braila-
CFR”, orarul sosiri-plecari al ,,Soc. Anon. Rom. de Navigatie pe Dunare”,
programul de consultatii al doctorului Const. Naum, pretul unui kg de gheata
cristalina la fabrica ,,Albina” si bineinteles referiri la ,, Tipografia Expresul”, o
intreagd pagina publicitaras.

»Dacd Tusa iti rupe pieptul-vindeca stop sirop sau tablete in toate
farmaciile” sau ,Renumitele cauciucuri Englebert sunt la preturi foarte
reduse”, , L. Blaser-doctor chirurg dentist de la Universitatea din Berlin-str.
R. S. Campiniu nr. 32” si ,Marconi” sau inginer Ghelber — str. Regala nr. 24 -
autorizat pentru instalatii electrice si verificdri de instalatii” sunt tabletele
publicitare ce atrageau atentia in 26 noiembrie 1930%. ,Inlaturati criza!!
vizitand Cofetaria La sezon, Bulevardul Cuza nr. 221 a lui G. Gurich” a fost
titlul ce a fost prezentat cititorilor la 11 decembrie 1930%.

La 30 ianuarie 1931 aflam ca s-a redeschis in oras ,,Caffe Confiserie
Palace transformata in Caffe- Berarie la care incantau audienta orchestra lui
Iohan Muller si pianistul Oto de Kaller™.

»,vremea Noua” a fost cotidianul care la inceputul anilor 30 retine
atentia in materie de publicitate, prin spatiul alocat firmelor de avocatura
locald, dintre care 1i amintim pe Dumitru Reprof, Cezar Balaban, Dimitrie
Balcanescu sau 1. C. Sava, dar si trimiteri la Beraria din Piata Sf. Arhangheli
aflatd sub conducerea domnilor Razvan si Serafide, ,Brutaria Crisantema”,
grupul de asigurari ,Albina” sau ,,Prevederea”, ,bagajele de lux - la Carabusi
si la Carpati”, ,,Drogheria Mercur”. O intreagéd pagina destinata publicitatii a
oferit publicatia Partidului National-Taranesc din orasul si judetul Braila?7.

»Cuvantul” este o alta publicatie locala ce a aparut zilnic la ora 11 si in
care pe langa cinematografe, avocati si tipografia ziarului isi mai faceau loc si
»~Magazinul Mecano-Fone a lui Gherasim G. Leovaridis” ce oferea brailenilor
~gramofoane, Masini de scris, Masini de cusut, Tinichele” in strada Golesti
nr. 1 dar si medicii Ana Jacobovici, dentist, Dr. I.G. Meimen, specialist in boli
de stomac-,diplomat din Franta” sau ,Montana Romane S.A.” pentru
vanzarea de cirbuni adusi din Cardiff, in Calea Impé#ratului Traian nr. 8.
Doar ca sa consemnez doar cateva din anunturile prezente in paginile acestei
publicatii, observand si aici un apetit pentru a incarca, dar si a umple
conturile ziarului, cu publicitate?s.

2 Expresul”, anul XXV, nr. 410, Braila, duminica 12 octombrie 1930, p. 2.

13 [bidem, p. 4.

14]bidem, anul XXV, nr. 446 (seria IV), Briila, miercuri 26 noiembrie 1930, p. 2.
15 Ibidem, anul XXV, nr. 459 (seria IV), Briila, joi 11 decembrie 1930, p.2.

16 [hidem, anul XXVI, nr. 491 (seria IV), Briila, vineri 30 ianuarie 1931, p.2.

17 ,Vremea Noua”, anul III, nr. 22, Braila, 29 iulie 1929.

18 Cuvantul”, anul XI, nr. 3, Briila, simbata 4 ianuarie 1930, p. 2.
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Daca cineva suferea de ,Afectiuni ale organelor de respiratie,
raguseala, tusea, cataractul bronchial vindecd Kresival”, un produs
farmaceutic al firmei germane Bayer®. ,Mari vanzari ocazionale la Casa
Ciorapilor Elbe” suna reclama la articole de imbracaminte precum: ciorapi,
rochi si pulovere de dama si copii, totul cu o reducere de 20%. O reclama
bine venitad pentru cad avea loc in apropierea Craciunului, era 4 decembrie
193020,

»~Aladdin o lampa noua pentru una veche” cu referire la instrumentele
de iluminare sau ,,Uzinele Dermata Cluj prin depozitul din Bréila str. Regala
nr.26 oferad incaltaminte eftina buna si eleganta; Preturi imprimate in talpa”
sau acelasi magazine de sepci, pe care l-am mai amintit si s-a regasit si-n alte
publicatii, semn cd a avut ceva vanzare de si-a permis sa-si faca reclama
zilnica cativa ani la rand in diverse ziare si reviste, ,La Micul Marinar” din
Bulevardul Cuza nr. 99 — confectiona sepci ,noile uniforme militare” si
»sepci de orice uniform scolara si civile palarii si basti cu 40 la suta
reducere”,

,Allo-Eftin-Allo, Functionar, Pensionar si Muncitor Criza s’a rezolvat
fara curba de sacrificiu vizitati cu totii Magazinul Unicon S.A. din strada
Regald 61... unde un mare stoc de marfuri, care se vand la Pretul fabricei:
paltoane de la 700 lei, scurte 450 lei, Haine copii 150 lei’22. O reclama ce a
dorit sa monopolizeze pagina secundd, ultima, a cotidianului local
~Cuvantul” cu scopul de a mai atrage clientii intr-o perioada de mari oprelisti
financiare datorate marii crize economice mondiale din acea epoca. Aceasta
retineau atentia nu numai prin dimensiunile destul de considerabile, ca
intindere in pagina fata de celelalte prezente ci mai cu seama prin adaptarea
la masurile pe care Guvernul de la Bucuresti le intrebuinta atunci, curbe de
sacrificiu.

Electricitatea si radioul sunt o constantd de luat in seama pentru
inceputul deceniului patru al secolului trecut asa ca ,Tungsram, marca
favorite de lampi de radio si becuri’2s acoperea partea de sus a paginii
secunde din acelasi cotidian local din portul-multietnic.

Tot acum au aparut si primele referiri la profesorii care ofereau
meditatii, un caz cunoscut cu ajutorul rubricilor publicitare este cel al unui
sprofesor avand experientd de 15 ani predd limba franceza si engleza cu
metoda speciala si usoard; prepara de-asemeni elevi de la toate scolile.
Preturi convenabile. A se adresa intre 1-3 in fiecare zi, str. Unirei No. 41
(Partea Sf. Conatamin)” (nr. Sf. Constantin) iar pentru cei ce isi cumparau o
noua pereche de incaltaminte li se spunea sa aiba grija ce cumpara fiindca
cele mai bune sunt cele cu ,talpa durabila Palma”24.

19 [bidem, anul XI, nr. 56, Braila, marti 11 martie 1930, p. 1.

20 Jbidem, anul X1, nr. ?, Braila, joi 4 decembrie 1930, p. 1.

21 Jbidem, anul X1II, nr. ?, Briila, vineri ? 1931.

22 [bidem, anul XII, nr. 260, Braila, joi 17 decembrie 1931, p.2.

23 Cuvantul”, anul XIII, nr. ?, Briila, vineri 9 decembrie 1932, p.4.
24 [bidem, anul XV, nr. 64, Braila, vineri 16 martie 1934.
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Cine dorea sa plece intr-o excursie la Bucuresti la inceputul anului
1934 trebuia sa stie faptul ca pentru haine noi se putea adresa ,atelierului de
croitorie La Ispas ce executa prompt si constiincios cu preturi modeste dupa
ultimele jurnale de moda” iar cu ,, 290 lei un voiaj special Braila-Bucuresti
dus si intors” pentru informati doritorii se puteau adresa ,la biroul de voiaj
Wagons-List-Cook din Braila str. Regala No. 14725. O interesanta paralela
daca observam coloana din dreapta dedicatd total reclamelor, a paginii a
treia, poate plasate intentionat pentru tinerii casatoriti ce doreau sa
efectueze un sejur de nunta in ,,micul Paris”.

Acestea sunt doar cateva dintre cele considerate a fi cele mai
elocvente si bine intocmite mijloace publicitare prezente in cotidienele
brailene, atatea cate s-au pastrat pana astazi, ce meritau a fi amintite si
expuse pentru a intelege nivelul creator la care a ajuns ,arta publicitatii”.
Una care se lupta cu o criza economica ce afecta buzunarele localnicilor, dar
mai ales pe cele ale briilenilor un oras eminamente comercial. Prezenta pe
piatd a mai multor produse de acelasi gen, concurenta, care nu putea fi
invinsa decat prin atragerea clientilor, cum altfel decat prin publicitatea din
cotidienele locale, cele mai citite de localnici pentru ca au reflectat realitatea
atat de la centru cat si din urbea lor. Astfel se ajungea ca si produsele lor sa
fie in atentia celui ce cumpara ziarul. Si ajungea sa faca si cumparaturile la
magazinele indicate in paginile mijlocului sdu de informare, iatd deci o
stransa legatura, atat economicd cat mai ales existentiala, intre ziar si
comercianti, liantul fiind relatia cititor-publicitate.

Daca prima parte a fost caracterizata prin lipsuri financiare la nivel
global cea de a doua a stat sub presiunea extremismului in Romania, sub cel
de dreapta manifestat de Miscarea Legionara ce a avut adepti in lumea presei
dar si aparitia magazinelor si restaurantelor ,verzi”. Dar cu toate acestea
libertatea comerciald si-a continuat traiul pana la inceputul celui de Al
Doilea Razboi Mondial cand totul de pana atunci si-a gasit noi ierarhi.

Astfel ca longevivul, pe perioada de care ne ocupam, cotidianul
~Cuvantul” a oferit in continuare in paginile sale, pe langa referiri la politica,
economie sau mai nou din ce in ce mai mult sport, nelipsita publicitate. Ca
un facut in stanga unui articol despre un meci local de fotbal dintre Franco-
Romana Braila si DVA Galati, era o referire la ,,Ceasornicaria Segall” din
strada Calarasi nr. 80, nu departe de redactia ziarului, ce anunta cd ,pliteste
cele mai mari preturi” pentru a cumpara aur. In peisaj mai apare si salonul
de croitorie si confectii pentru dame ce se mutase pe strada Hepites nr. 9 ce
purta numele de ,Marica Leovaridis”2¢.

Sub deviza ,vinde eftine si marfa buna” magazinul de cafea si colonial
»La Marca Tdrii - A.K. Bagdascarian” din strada Hepites nr. 17 s-a mutat pe
strada Imparat Traian nr. 13 (vis-a-vis de Banca Marmarosch Blanck)2’.
Astfel aflam ca pravalia armeanului oferea ca si-n trecut, desi si-a schimbat

25 [bidem, anul XV, nr. ?, Briila, duminica 4 martie 1934, p. 3.
26 Cuvantul”, anul XVII, nr. 99, Braila, duminica 3 mai 1936, p. 2.
27 ,Cuvantul”, anul XVIII, nr. 148, Briila, vineri 2 iulie 1937, p. 2.
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localul, cele mai bune specialititi de gen din oras. Renumiti fiind
comerciantii evrei si armeni pentru calitatea si inclinatia spre a face comert.

Nici agentiile de turism nu au contenit in epocd sd facd oferte
localnicilor. Una dintre ele a fost cea propusa pentru ziua de 11 iunie, ,,0
excursie pe Dunare cu vaporul ,Romania Mare” pe ruta Braila-Galati-Reni-
Tulcea-Ismail, pretul unui bilet dus-intors lei 100, biletele se gasesc de
vanzare la principalele debite(A.M.)”28, asta doar pentru a trece in revista
una dintre numeroasele astfel de oferte ce releva interesul localnicilor pentru
mici croaziere pe cursul inferior al celui mai important fluviu european.

In februarie 1938 Carol al II-lea a instaurat un regim al carui
principal actor a fost chiar el. Pe 1anga referiri la filmele ce au rulat in
cinematografe, acelasi cotidian local a facut apel cétre localnici sa apeleze
redactia pentru a oferi spatiu publicitar in paginile cotidianului lor. Astfel ca
publicitatea in aceasta perioada nu a avut cu nimic de suferit fata de perioada
anterioara. Asa ca acum avem aceleasi referiri la ,Baia Moderna” din Briila
sau acelasi magazine celebru al anilor ’30: La Micul Marinar, cinematografe
sau mai nou ,,Casino-ul Monument” ce urma sa se deschida in prima zi de
Paste si ,,Arta si Moda” din strada Polona nr. 2 ce anunta ca: ,,au sosit cele
mai noui si mai fine produse de postavarie Senero si taietura moderna-
preturi ieftine” iar la toate acestea mai mereu prezentele referiri la adresa
cabinetelor medicale, diverse, din oras2J.

Celalalt cotidian local al vremii a prezentat in martie acelasi an spatiu
firmelor de medicamente: ,Typ - purgativ neintrecut desfunda si curita
pléacut si bine stomacul si intestinele” dar si ,,Stop — previne durerile de gat si
accesele de tuse, evita gripa” sau referiri la ,Dacia gasiti cele mai placute si
folositoare martisoare-Lozuri ale Loteriei de Stat”. Nu lipsesc cabinetele
medicale precum cele ale ,Dr. Gh. Munteanu, medic primar al spitalului
Comunal str. Campiniu 3”, ,Foto-Francez Gheorghiu” te invita si faci in
strada Galati nr. 2 ,fotografii pentru Buletine de Populatie executa urgent,
portrete artistice, tablouri de culori, lucrari pentru amatori-preturi reduse”.
Iar pentru cei care doreau o sculpturd in marmurd au putut apela la un
satelier de sculptura in marmora Panait Maina Braila str. Sf. Constantin nr.
83”7, mai erau prezente si trimiteri ,Barul continental Papadopol” sau
sLoteria de Stat cu sediile Aurora”s°. O adevarata sursa de informatii pentru
mediul ce parea eminamente comercial.

Anul 1939 a fost cel in care Cehoslovacia a disparut, iar Wehrmachtul
s-a pregatit de ocuparea Poloniei, pe care a si realizat-o in toamna acelui an,
dar cu toate acestea sub regimul lui Carol al II-lea si Armand Calinescu
directorul de la ,Cuvantul” de Braila Marcel Stanescu si-a continua munca
editoriala si-n cele patru pagini zilnice ziarul pe care-l conducea a plasat
aceeasi bun venita publicitate. Primul titluri al paginii secunde a facut
referire la victoria purtatd de Romania impotriva Ungariei in Cupa Davis

28 Ibidem, p. 3.
29 Ibidem, anul XIX, nr. 93, Braila, sambata 23 aprilie 1938, pp. 2-3.
30 Gazeta Brailei”, anul I, nr. 51, Briila, simbata 12 martie 1938, pp. 2-3.
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prin Karalulis, care l-a invins pe reprezentantul maghiar Gabory la arena
Tenis-Club Bucuresti, o victorie psihologica a Romaniei in fata rivalilor din
vest in asa zisul conflict militar ce urma sa aiba loc intre cele doua state. Dar
alaturi de aceasta se regdseau reclame la cinematografe, cabinete medicale,
magazine sau firme de montat telefoane sau frigideres:. Braila si-a vazut
practic de indeletnicirile ei fara sa para a avea de a face cu restul lumii, inca
in oras in ciuda articolelor cu referire la iminentul razboi, totul parea sa se
desfasoare in acelasi mod pur comercial, in concluzie publicitatea a fost la ea
acasa.

Anul 1939 in ciuda declansarii celui de Al Doilea Razboi Mondial,
asasindrii lui Armand Calinescu sau legionarilor ce se apropiau cat mai mult
de putere nu au impiedicat actul comercial si implicit publicitar. Iar in timp
de razboi, chiar daca Romaniei inca nu i se intamplase nimic, vin sub
observare desele referiri la modele noi de aparate radio, caci omul trebuia sa
se informeze atunci cu privire la evenimentele din lume mai des ca oricand.
Iar cum radioul era cel mai rapid mijloc de informare firma ,La Amper”
situatad pe Bulevardul Cuza nr. 146 oferea cel mai nou model radio ,,Standard
model 1940”. Doctorii caci si de ei este nevoie mereu sunt prezenti, il
amintim pe dr. Crisan - specialist in boli interne si de piele, aceasta fiind
imaginea unui oras in care pana si moda de la confectiile ,Marica A.
Leovaridis” si-a continuat existentas2.

Tulbure s-a incheiat anul 1939 dar in domeniul publicitatii mergea
aproape in aceeasi noti. Inaintea sirbitorilor de sfarsit de an pe langi
confidentele facute de jucitorul Tudorel Apostol de la Franco-Romana géasim
indemnul redactiei de a apela la cititori pentru a le oferi spatiu publicitar.
Singurele entititi comerciale care isi mai faceau atunci reclama in ziar erau:
,Loteria de Stat Dacia”, doctorii A. Bosin si N. Gétean si firma ,La Amper”,
de electronicess.

Foarte putine schimbari s-au intrevazut pe parcursul anilor 1938-
1940 1n ciuda inrautatirii starii sociale odata cu venirea dictaturii regale a lui
Carol al II-lea sau declansarii razboiului in Europa. Schimburile economice,
apropierea de Germania nazista prin prisma cerealelor si a petrolului, nu au
periclitat starea de fapt, astfel ca in presda au fost incd prezente diversele
firme ce au dorit ca sa se foloseasca de nevoia de informare a localnicilor
pentru a veni si ei cu oferta lor.

Lipsa surselor pentru anul 1940, care sa se fi pastrat pana astazi, ne
impiedica astfel sa ne ducem cercetarea pana in ultimul an al studiului
nostru. Putem concluziona ca intervalul 1929-1939 al publicitatii locale
brailene, fie ele cu specific cultural gen ,Luceafarul literar si artistic” sau
simple cotidiene locale precum ,,Cuvantul”, au si s-au folosit de comercianti
ce au dorit sa se faca din aceste publicatii vitrine ale marfii lor. Se poate
afirma ca relatiile dintre presa si cei carora le alocau spatiu in paginile lor au

3t Ibidem.
32 _Cuvantul”, anul XX, nr. 275, Briila, duminicd 26 noiembrie 1939, p. 3.
33 Ibidem, anul XX, nr. 294, Briila, vineri 15 decembrie 1939, p. 2.
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fost bune atata timp cat firme precum: ,La Micul Marinar”, cel cu sepcile,
cinematografele sau cam aceeasi medici au aparut in fiecare numar
aratandu-le cititorilor serviciile pe care ei le ofereau. La inceputul anilor 30
se percepea intre 10 si 20 de lei linia pentru un anunt publicitar, un pret nu
foarte mic dar care din cate il observdm firmele cu ceva experientad si-1
permiteau fiindca renumele oferit prin aparitia in paginile unei publicatii
locale starnea interesul si increderea cititorului ce devenea si apelant la
serviciile oferite de ,,exponatele din ziar”.

De la doctori, cinematografe, loterie, banci sau asa zise case de moda
Braila a fost amintita de tot felul de reclame pestrite. Daca revistele culturale
au preferat sa faca reclama librariilor sau magazinului de sepci si palarii, ,La
Micul Marinar”, atat de prezent in paginile publicate la Braila, incat faptul ca
»~Analele Brailei” nu i-a ficut si ea reclama, ea neoptand pentru o asemenea
sursa de venit — publicitatea, pare ceva cu totul si cu totul anormal.

Cum ,Analele Brailei” cea mai longeviva publicatie a orasului in acea
perioada nu a acceptat in nici un fel publicitatea atentia agentilor economici
s-a indreptat spre celelalte ,foi” ce au fost editate in urbea care in epoca era
celebra pentru numarul mare de ziaristi pe care ii dadea.

sLuceafdrul literar si artistic” cel care a deschis seria publicatiilor
culturale la 15 septembrie 1929 in oras, aproape in paralel cu ,Analele
Brailei”, a acordat spatiu tipografiei Tipo-Lito N. Orghidan” celebra in prima
parte a perioadei pe care o studiem sau restaurantelor lucru foarte des
intalnit in cotidienele locale. Trecerea aceasta de la opera culturala la cele
lumesti nu a parut sa aiba vreo importanta pentru redactie, chiar daca plasau
fragmente din Panait Istrati i Vasile Béancild aldturi de reclame la bodegi sau
case de moda. In spre sfarsitul deceniului al patrulea al secolului al XX-lea
cum singura publicatie culturald a ramas ,Analele Brailei” doar cotidianul
»Cuvantul” a mai atras spre colaborares4.

Dintre toate industriile cea mai expusa, trebuie stiut, a fost cea care a
venit ca o noutate in perioada interbelicd — cinematografia. Numarul mare,
maximum sapte, conform unor marturii ale epocii dar si ulterioare, a facut ca
multitudinea de oferte si inclusiv de filme ce au rulat atunci sa fie nevoie de
spatiu amplu acordat in paginile publicatiilor, inclusive bani mai multi platiti
pentru reclame de catre patronul cinematografului si sume de bani bine
veniti pentru proprietarii unor redactii ce au incercat sa supravietuiasca si
prin aceasta cale.

Daca cinematografia a animat si prin afisele de film publicate in
paginile de care aminteam la ele s-a adaugat si multitudinea de nume din
diverse tari, facand ca si in acest domeniu sa se gaseasca toate etniile din
oragul vizat. Mai in gluma mai in serios brailenii impartaseau aceeasi
pasiune la moda atunci ca si regele lor cinematografia asa ca nu avea cum sa
fie vreun pic cenzurata nici in timpul dictaturii regale dintre 1938-1940.
Trebuie spus ca filmul nu a fost singurul lucru care-i placea lui Carol si care

34 Ibidem.
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si-a gasit loc in paginile publicitare din publicatiile brailene, desigur aici
magazinul ,La Micul Marinar” a fost capul de afis, hainele mai ales cele
specific armatei, uniforma, erau simpatizate iar la ele trebuia asortata o
sapca sau palarie, de unde alt undeva decat de ,La Micul Marinar”, iar
pentru doamne in mare voga a fost pe atunci ,,Casa ciorapilor Elbe”.

Cu toate aceste franturi de publicatie expusd aici trebuie inteles un
lucru foarte important aldturi de scriitori, istorie, muzica, cinematograf etc.
Braila a excelat si prin multitudinea de informatii publicitare ce necesitau
talent si de un simt al umorului adaptat situatiei sociale din epoca, lucru ce
denotid normalitate dar si adaptare a noului in banalele reviste si cotidiene ce
au umplut cotidianul brailean interbelic.

Bibliografie:

,~Analele Brailei”, anul III, nr. 3-4, Braila, iulie-decembrie 1931.

,Columna lui Traian”, anul I, nr. 4, Braila, 15 octombrie 1931.

,Cuvantul”, Briila, 1929-1930.

»Expresul”, Braila, 1930.

»,Gazeta Briilei”, anul I, nr. 51, Briila, simbata 12 martie 1938.

»,Glasul Bisericii Sf. Parascheva”, anul IV, nr 3. Briila, octombrie
1932.

»Luceafarul literar si artistic”, Braila, 1929-1930.

,Rasdrit de Soare-revista tineretului scolar”, anul I, nr. 1, Braila, 20
martie 1935.

»Relief dundrean”, Braila, 1934-1935.

»Zorile”, anul I, nr. 5, Braila, 8 mai 1935.

Vremea Noua”, anul III, nr. 22, Briila, 29 iulie 1929.

Giurescu, Constantin C., Istoricul orasului Braila, Editura Stiintifica,
Bucuresti, 1968.

Lica, Elena-Emilia, Localism creator la Dundrea de Jos in perioada
interbelica, Ed. Istros, Braila, 2003.



Studium, anul al ll-lea, nr. 1 (3).

101

Anexe

‘wanln{k'
LA CABTEA;DE AUR” !
. TEODOR MANEA

No.96 —BRAILA — (Cor REGALA)
No. 186 TELEFON Wo. 18/6

C ZIT DE HARTIE $I PAPETARIE
COMPLECT ASORTIMENT DE ARTICOLE
NTI U BIROURI, PRIMARII §1 BANCI POPULARE,
ECUM S| TOATE iMPRIMATELE §i REQUISITELE

COMPLECT DE REGISTRE, COPIERE ]

OLARE
SISECUNDAR
ISYE, EFC. .

Sursa:
,Luceafarul literar si artistic”, anul I, nr. 1, 15 septembrie 1929, p. 10.

Constructiuni
de case in rate

Cei ce dotesc a §i coastrui case,
in condiffuni excepgiona! de avan-

§ tajioase, cu plata in aou tigi pe

termen de 1015 ani, sunt rugati
a se adresa in orice 71 de lucra,
intre orele 10-12 a. m., d-lui
M. Lischneswschi

P-fa Sf. Arhaogheli 12, etaj I,
(Palatul Banque Belge pour I'Et-
ranget), unde vor putea primi
“informatiuni necesare. 55
Hasessssssaan

. Consumali pretutindeni
i _ DELICIOASA

Bere,Luther’

Asemeni - renumitele

Vinari i Rachiari

din cele mai renumite podgorii
din pivnitele ,L UT HER*

Depozitul Soseaua Focsani 7




102 Studium, anul al Il-lea, nr. 1 (3).

II

i

COMUNAL — _

IN CURAND!

. ERA
Numai pe tine =S *

(Dous Lumi)

te-am [ubit “gporgmani |

HANS STUVE Insinte si {dupd antrena-
MADY CHRISTIANS ment intrebuinfali numai

frictiuni si preparate spe-

'Floal‘ea Rinului ciale cari se gisesC.

de vanzare numai la
KATHE DORSCH Parfumeria Elitei !

FRITZ SCHULZ Brdila, Strada Regald No. 24
] e o -
Cinema Garabus
IN CURAND! T
Fata Padurarului Viata 1

cu simpatica subrefd
Iren Eisinger

1
!

| M. Asasinulr
din Dusseldorf

Fetele Ves&»

Sursa:
»Columna lui Traian”, anul I, nr. 4, Briila, 15 octombrie 1934, p. 2.



